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Sektorun liderleri Washington'd

POPAI her yil dizenledigi ve sektdrin
liderlerinin bulusma noktasi olan ILC
Konferanslarrni bu yil 10-12 Mayis
tarihlerinde gerceklestirdi. POPAI Yénetim
Kurulu toplantisinin da yapildigi ILC’de
sektdrdeki son gelismeler tartisildi.

Perakende satis noktasi sunum faaliyetleri Gizerine 25 (lkede fa-
aliyet gosteren, kar amaci giitmeyen kurulus POPAI, 10-12 Ma-
yis 2006 tarihlerinde Washington’da sektér liderlerini bir araya ge-
tiren toplanti ve organizasyonlarin ev sahipligini tstlendi.

10 Mayistaki ilk toplanti “POPAI Yénetim Kurulu” toplantisiydi.
Bu toplantida tim dlinya ofislerinin ydnetim kurulu Gyeleri bir ara-
daydi. Yénetim Kurulu toplantisinin en giizel tarafi yénetim kuru-
lunu olusturan kigilerin temsil ettikleri kurumlardi. Perakendeci,
Perakende Federasyonu, reklam ajansi, Reklam Ajanslari Birligi,
markalar (Pepsi Cola, Fritolay, BP vb.), POP ajanslar ve Uretici-
leri, danigsman sirketler, egitim kurumlari, kisacasi sektérde rol
alan her kurumun bir temsilcisi mevcuttu. Béylesine genis bir tem-
silin amaci sektdrel gelisimin dinamigini olusturmakti.

Ozellikle perakende temsilcisi Walgreens'in satis noktasi ile ilgili
konularda tek baglarina isin icinden ¢cikamayacaklarini, bu sebep-
le POPAI'de ¢ok akitif bir perakende temsilcisi olacaklarini kaydet-
mesi, sektdrel sorunlarin sektorii etkileyen diger temsilcilerinden
bagimsiz olarak ¢dziimlenemeyecegini bir kez daha kanitlad.

Yeni POPAI ofisleri

Toplantidaki diger bir énemli nokta da Giiney Afrika ve Iskandi-
navya’daki yeni ofislerin agiima karariydi. POPAI bu karariyla da
global yayginhgini gelistrmeye devam edecegini bir kez daha
gostermis oldu.

Yoénetim Kurulu toplantisinin ardindan Washington DC Ticaret
Odasi, POPAI onuruna bir resepsiyon verdi. Bu resepsiyon ile il-
gili olarak POPAI Turkiye Bagkani Volkan Keskinoglu, “Kurumla-
rin en Ust dizeyde temsil edildiklerini gérdim. Kurumlarin bu ko-
nulara verdikleri 6nemin énemli bir gstergesi” diye konustu. Ti-
caret Odasi Bagkanrnin yaptigi “Hos Geldiniz” konusmasinda
sektdrin éneminin ve gelisiminin alti bir kez daha c¢izildi.
Yonetim Kurulu toplantisinin ardindan 11-12 Mayis tarihleri ara-
sinda da POPAI'nin geleneksel ILC (Industry Leadership Confe-
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rence) Endustri Liderlik Konferanslari yapildi. Her yil POPAI’nin
ev sahipliginde diizenlenen ILC EndUstri Liderlik Konferanslari
sektérde 6nemli konularin konusuldugu bir ortam sunuyor. ILC
toplantilarina katilarak sektérdeki gelismelere ¢ok daha konsan-
tre olmak mimkiin. Ozellikle bu gelismeleri yasayan ve uygula-
yanlardan dinlemenin oldukg¢a bilgilendirici oldugu katilanlar tara-
findan dile getiriliyor. Katihmcilarin sunumlarin bitiminde konus-
macilar ile gérusup fikir aligverisinde bulunma sanslari da oluyor.
Dinyanin cesitli Glkelerinden ve ABD’den énemli konusmacilar
ve panelistler sektdrin gelecegini tartistilar. Tartisma ve konus-
malarin odak noktasi, “Satis noktasindaki degisimler ve bu alanin
geldigi yeni nokta” oldu.

Paneller ve konusmalar ile ilgili POPAI Tirkiye Baskani Volkan
Keskinoglu, “Bu toplantilarda en ¢ok dikkatimi ¢eken sey su oldu:
Artik sektérel meslekler tim diinyada inanilmaz benzerlikler gés-
teriyor ve beklentiler hemen hemen ayni konularda yogunlasiyor.
Bu anlamda da global bilgi paylasimi ve entegrasyon son dere-
ce 6nem tagiyor” yorumunda bulundu.

Tiiketiciye ulasmak zorlasiyor

Tartisma ve konusmalarda tiiketiciye ulasmak icin tuketicinin sa-
tis noktasindaki davranis ve motivasyonlariyla ilgili degisimlerin
sektdre her gecen guin farkl bir bakis acisiyla adaptasyonu ge-
rektirdigi dnemle vurgulandi.
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a bulustu

ABD’de yapllan bir arastirma sonucuna gbre bundan 10 yil énce
aksam gordugu Ug reklami hatirlayanlarin orani yiizde 8’den bu-
gln ylzde 2’ye dismus durumda. Tiketiciye ulasmak gittikce zor-
lasiyor. TV kanal sayisi ortalama 190 civarinda bir rakam. Bunun
icerisinde 300 kanala kadar ¢ikan yayinlar da var. internet genis
bant yayginligi ise ylizde 60’a ulasmis durumda. Dolayisiyla tiike-
ticilere ulagmaktaki birim maliyet inanilmaz derecede artiyor. Ya-
yincilik alaninda eskiden ¢ok blyUk yatinmlara ve alt yapilara ge-
rek duyulurken buglin ise bir internetiniz ve kameraniz var ise diin-
yaya yayin yapabiliyorsunuz, eger yayininiz ¢ok ilgi cekerse bu-
yUk kitlelere bir anda ulagsabilme imkanina sahip oluyorsunuz. Ya-
pilan hesaba gbre internette yayin yapmanin maliyeti 50 dolar.
Bu gibi konularin tartisildigi ve paylasildigi toplantiy1 Volkan Kes-
kinoglu sbyle degerlendirdi: “Bu toplantida 6grendim ki ABD’de
cep telefonlarina zil sesi indirme pazari 600 milyon dolarlik bir
pazar haline gelmis. Cok yakinda 1 milyar dolarlik bir pazar ola-
bilecegi tahmin ediliyor. Gergekten de rakamlari ve degisimleri
anlamak zor.”

Farkh uygulamalar

Toplantilarda reklam, pazarlama, satig noktalar faaliyetleri, kav-
ramsal dizayn, perakende, aligveris merkezi, iletisim gibi gesitli
konularda drnekli sunumlar da yapildi. ingiltere’de uygulanan ha-
logramik U¢ boyutlu insan gériintulerinin nasil kullanildigindan tu-
tun da, 1slatmayan yagmur ve selalenin icinden nasil gecildigine
kadar inanilmaz yaratici-farkli sunum érneklerine de yer verildi.
ABD’nin en buylk aligveris merkezlerinin sahibi olan Simons
Property Group’un Pazarlama Direktérii ve Simon Brand Ventu-
res Bagkani Stewart Stockdale yaptigi konusmasinda aligveris
merkezlerine yilda 2.2 milyar ziyaret oldugunu belirtti. inanmasi
glc bu rakam dinya nifusunun yizde 37’sine karsilik geliyor.
Stockdale’e gore bu rakamlara dayanarak artik alisveris merkez-
lerinin de bir medya kanali olmasi gerekiyor.

Stewart Stockdale konusmasinda, “Ug yil 6nce bu disiinceyi or-
taya attik fakat kimse gergekgi ve uygulanabilir bulmadi” dedi.
Bu fikir dlcUlebilir bir standardi olmadigi icin kabul gérmemisti.
Tam g yil calisarak aralarina ACNielsen gibi arastirma sirketle-
rini de alip bir proje yurGttiklerini agiklayan Stockdale, medya ka-
nal olarak aligveris merkezlerini nasil 6lgilebilir medya kanali
haline getirdiklerinin érnekleri ile anlatti. Stockdale sunumunda,
aligveris merkezi kavraminin nasil degistigini, bugiin ne konuma
geldigini ve gelecekte nasil goérdiklerini de sektdr temsilcileri ve
katilimcilarla paylast.
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