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Dunyanin 25 Ulkesinden
2000’e yakin Uyesi olan ve
perakende satis noktasi
sunum faaliyetleri
konusunda kar amaci
gutmeden cgalismalarini
yartten POPAI, 2005 yili
itibariyle Turkiye'de
faaliyetlerine baslad!.
POPALl'yi Turkiye Baskani
Volkan Keskinoglu ile
Konustuk.

POPAI ile ne zaman ve nasil tanistiniz ?

POPAI ile tanismam 1998 yilinda oldu.
Cizgi alti sektdériinde yaptigim calisma-
lar sirasinda duydugum ihtiya¢ netice-
sinde bu organizasyon ile tanistim. Ku-
rulusun yapmis oldugu calismalardan
ciddi sekilde yararlandim ve yurattagi-
muz projelerde bu bilgi birikimini Ulke-
mizde kullanma sansim oldu. Tdm de-
neyimlerim bana ulkemizde de bdylesi-
ne bir hareketin baglamasi gerektigi fik-
rini olusturdu. Bunun da ilk adimini PO-
PAI ve onun uluslararasi bilgi birikimini
Ulkemize getirmeyi amaclamakla attim.
ilk teklifimiz 2000 yilinda yapilmis ve
POPAI ile yaklasik dort yil suren géris-
meler neticesinde Turkiye’'de ofis agma
karari alinmis. POPAI bu anlamda ya-
pilmayani yapmig, normalde minimum
10 Uyenin olmadidi yere hi¢ bir ofis ag-
mazken Turkiye’ de sadece bir lye ile
bu ofisi agma kararini almig. Bu anlam-
da da Tuarkiyemiz’e 6nemli gérevler dis-
mektedir.

Bize POPALI' yi genel olarak anlatir misiniz?

POPAI bundan 65 yil énce kurulmus,
kar amaci olmayan bir organizasyon. ilk
kurulugunda c¢izgi alti sektdriine hizmet
eden kuruluglarin bir araya gelerek sek-
térin sorunlarina ve taleplerine cevap
vermeyi amagclamis. Yapmis oldugu ¢a-

lismalarla, igbirlikleriyle 6zellikle ABD pi-
yasasinda sektore ¢ok katkilari oldu ve
giderek globallesmeye basladi. Bu ara-
da da organizasyonda yer alan kurum
ve kuruluglarin yelpazesi genisleyerek,
icerisine perakendecileri, marka firmala-
rini, reklam ajanslarini, fuar ve organi-
zasyon sirketlerini, arastirma sirketleri-
ni, Universiteleri alarak sektéri tam an-
lamiyla temsil eder bir hale geldi. Bugln
25 ulkedeki yapilanmasi, 2000’e varan
Uye sayisi ve Uyelerinin toplam cirosu-
nun 30 milyar dolar olusturdugu global
bir platform haline geldi.

Organizasyon liye sirketlere ne saglyor?

Oncelikle POPAl'ye Uye olmak bildigi-
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miz, klasik abone Uyeligi demek degildir.
POPAI bir platformdur. Katilimcilik son
derece 6nemli. Oturdugumuz yerden
POPAI bizlere bir sey vermiyor. PO-
PAI’nin tim bilgi birikimini, tecrtibelerini,
alt yapisini kullanmak ve buna lkemiz
sartlarinda uygulama alanlari bulmak
bizlere dugsuyor. Sektor ile ilgili her alan-
da tum bilgi birikimini Uyelerine agiyor;
fuarlari, Gniversitesi, seminerleri, kitap-
lar ile Gye firmalarin gelisimine katkida
bulunuyor. POPAI Uyeleri ziyaret ettikle-
ri veya yatirrm yapmak istedikleri tlke-
lerde en azindan bir muhatap bulabili-
yorlar.

Diinyada ne gibi ¢alismalara imza atiyor?

POPAI hem yerel hem de global calis-
malar yuritiyor. Ulkelerde sektorlerin
ve kiltdrlerin farkh olmasi nedeniyle
yerel faaliyetler Ulke ofisleri tarafindan
yuratiliyor ve tim dlnya ile payla-
sihyor. Global olarak ise faaliyetler
merkez ofis Washington DC tarafin-
dan koordine edilerek gercekles-
tiriliyor. Ozellikle Globalshop ve Eu-
roshop gibi diinyanin énemli fuar or-
ganizasyonlarinda organizasyon or-
takhd: yapiyor. Bu anlamda buralarda
yer almak isteyen Uyeler POPAI'nin
tim imkéanlarindan yararlaniyorlar. Bu-
nun disinda POPAI'nin global bazda
NVU ve ACNielsen gibi aragtirma ku-
ruluglan ile birlikte yuruttaga uluslara-
rasi arastirma projeleri sektor ve lye-
leriyle paylasiliyor.

POPAI'nin diizenledigi bir ddiil de var bildi-
gimiz kadaryla...

Uzun yillardir sektdriin “Oskar”i kabul
edilen OMA (Outstanding Merchandi-
sing Achievement), her yil Global-
shop’ta biyUk bir organizasyon ile de-
gerlendirilerek, cesitli kategorilerde
dagitihyor. Firmalar ve tasarimcilar
eserlerini olusturup OMA'ya Ocak
ayinda bagvurularini yaparak katilirlar.
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30 mllyar dolarlik platform POPAI

Globalshop’ta sergiye agilan adaylar
cesitli juri Uyeleri tarafindan degerlen-
dirilirler. Degerlendirme sonucunda
cesitli kategorilerde bronz, gimus ve
altin olmak Gzere éduller verilir. ICM —
Kavram 2005 yilinda bu 6édule Turki-
ye’den katilan ilk ve tek firma oldu.

POPAI'nin perakende sektdriine neler ka-
zandiracagina inaniyorsunuz?

Aslinda POPAI sadece perakende sek-
térine degil, perakende sektord ile ilgi-
li olan tim kuruluslara 6nemli kazanim-
lar saglamaktadir. Ozellikle perakende
sektdrl agisindan baktiimizda, Turki-
ye’deki perakende alaninda dinya ge-
lismelerini yakindan takip edebilmek,
bu anlamda yapilan calismalarda yer
almak sektére énemli katkilarda bulu-
nacaktir. Sektérin temel sorunu olan
medya faaliyetlerinde ve etkinliklerinde
6nemli faydalar gorecektir. Su anda
POPAI, VNU, ACNielsen ve IAA’ in or-
taklasa yarittikleri “Satis noktasinda
reklam etkisinin élcimi ve standartlas-
tirlmas|” projesinin tim perakende
sektérine o6nemli katkilari olacaktir.
Projenin dinyaya duyurumu Mayis
ayinda Fransa’ da yapilacak bir toplan-
ti ile gerceklestirilecektir.

ABSOLUTE ADVERTISING.
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POPAI'nin
Turkiye'deki amacl

POPAFPnin Tiirkiye ayaginda neler yapmay!
planliyorsunuz?

POPAI Turkiye olarak éncelikle tlkemiz-
de iki seyi amaghyoruz. Birincisi, Turki-
ye’nin ¢izgi alti sektériinde dinya ile en-
tegrasyonunu saglayarak bu anlamda
sektorlin yapilanmasini fiyat odakli olma-
sindan ¢ikarak deger odakl olmasini
saglamak. ikincisi de Ulkemizde ciddi bir
cizgi alti sektérinun olugsmasina yardim-
ci olarak ulusal bazda bilgi, proje, egitim,
arastirma ve igbirliklerinin gelistiriimesi.
Ozellikle egitim ve egitim ile ilgili konular-
da materyalleri Turkgce’ye cevirerek Uye
firmalarimiza ve sektérimize katkida bu-
lunmay! amagcliyoruz. Turkiye'deki der-
nek, akademi, firmalar, Ureticiler, aragtir-
ma kuruluglari ile temas kurarak, ¢izgi al-
tI sektorinun ¢cagdas yapilanmasini sag-
lamay1 hedefliyoruz.
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